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WIRTSCHAFTS-STANDORT VORARLBERG GMBH

Die Vorarlberger MINT-Strategie, das Projekt BERUFE
ERLEBEN VORARLBERG sowie die engagierte Initiative
CHANCENLAND VORARLBERG der Wirtschafts-Standort
Vorarlberg GmbH.

Einige weitere sind aufgrund der Marke entstanden
und machen die Vision konkret erlebbar. Die Kulturab-
teilung des Landes Vorarlberg hat beispielsweise eine
neue Stelle errichtet, die Kulturprogramme an Schulen
vermittelt: Double Check.

Und die Stadt Dornbirn hat gemeinsammit derWirt-
schaftsabteilung des LandesVorarlberg eine „Werkstatt
zur Entwicklung der Zukunft“ amCampusV installiert:
CampusVäre – Creative InstituteVorarlberg.

Vierzehn andere wiederum konnten wir letztes Jahr
in einem offenen Projektcall zum Thema „Potenziale
entfalten – für Bildung begeistern“ generieren.

Chancenreiches Vorarlberg

Evenlyn Fink-Mennel musiziert mit Schüler:innen
imWald - koordiniert von Double Check.

BESUCHEN SIE UNS!

Facebook:
@Marke Vorarlberg

Instagram:
@marke_vorarlberg

Oder noch lieber
persönlich:
Am 16. November 2022
bei „Wissen verbindet“
vorarlberg-chancenreich.at/
wissenverbindet
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Die Stärken zum Strahlen bringen
Mit dem gemeinsamen Ziel „2035 ist Vorarlberg der chancenreichste Lebensraum für Kinder“, entwickeln wir in Vorarlberg eineMarke.

Wofür eine Marke Vorarlberg? Und was ist damit ge-
meint?EineMarkebringtStärkenundBesonderheiten

auf den Punkt. Sie verwandelt Leistung in Wertschätzung.
EineMarkehebtWertehervor,diehinteraußergewöhnlichen
Performances stehen. Eine Marke kann ein Produkt oder in
unseremFall ein ganzes Land in eine optimale Richtungvo-
rantreiben. Sie sorgt dafür, dass das Angebot als attraktiv
wahrgenommen wird. Für Entscheider:innen gibt sie eine
rote Linievor.UnddasBeste zumSchluss: Sieverbindetuns
Vorarlberger:innen noch bessermiteinander!

Konkrete Schritte
Klingt abgehoben?Hoffentlich nichtmehr,wennwir

hier erläutern,welchekonkretenSchrittebereits gesetzt
wurden.Es sindkleinereundgrößereBausteine,die ins-
gesamt das oben genannte Ziel mitverfolgen.

DieseSchrittespielenaufverschiedenenEbenen.Gro-
ße Strategien der Vorarlberger Landesregierung haben
sichbeispielsweisederVision„chancenreichsterLebens-
raum für Kinder“ verschrieben: Die Vorarlberger Touris-
musstrategie 2030 hat den Titel „Chancenreicher und
nachhaltiger Qualitätstourismus“. Auch die Sportstra-
tegie trägt die Vision der Marke Vorarlberg mit. Nicht
zuletzt prägt die Marke das Programm der Vorarlberger
Landesregierung aus dem Jahr 2019.

Projekte
Papier ist geduldig?Nicht,wennauchaufderProjekt-

ebene einiges vorwärts geht! Da gibt es einerseits be-
reits bestehende Projekte, die sehr gut zur Marke Vor-
arlbergpassenund in ihremCorporateDesignauftreten:

http://vorarlberg-chancenreich.at/
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CHANCENREICHES
VORARLBERG
Mit der gemeinsamen Vision „2035 ist Vorarl-
berg der chancenreichste Lebensraum für Kin-
der“ entwickeln wir eine Marke Vorarlberg.

WWW.VORARLBERG-CHANCENREICH.AT
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http://WWW.VORARLBERG-CHANCENREICH.AT



