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gemachten Marmelade von Oma.

Warum sie so viel besser schmeckt,
als die gekaufte, lasst sich gar nicht so
leicht erklaren. Es sind schone Begeg-
nungen, kostbare Erinnerungen an Fa-
milienfeiern und das Gefiihl der Ver-
bundenheit, die da eingekocht sind. Nie-
mand wiirde sie l6ffelweise ins Joghurt
mischen, das Wertvolle wird nur hauch-
dinn aufs Brot gestrichen.

Hier knipfen wir an, wenn wir als
Marke Vorarlberg die heimischen Han-
delsbetriebe unterstiitzen. Mehr als 27
Prozent iiber dem Mittelwert der an-
deren elf Monate liegt ihr Geschiftsvo-
lumen im Dezember. Und Gutscheine
sind auf der Top-Position der gangigsten
Weihnachtsgeschenke! Die Marke Vor-
arlberg ist seit diesem Jahr Partner bei
der Initiative ,,Vorarlberg Gutscheine®.
Gemeinsam mit der Plattform , Blii-
hende Stadt- und Ortszentren® und der
Sparte Handel in der WKV wurde ein
Webshop entwickelt, bei dem man Gut-
scheine aus unterschiedlichen Regionen
in Vorarlberg mit einem einzigen Bestell-
vorgang erwerben kann.

In einer Kommunikationskampagne,
die Mitte Dezember lauft, werden wir

‘ s ist ein bisschen wie mit der selbst-

ERST DENKEN,
DANN SCHENKEN

Gutscheine zur Starkung des heimischen Handels und der Ortszentren
machen Vorarlberg chancenreich.

Von Christina Meusburger
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an die Bevolkerung appellieren, bei den
Weihnachtseinkdufen an die heimischen
Kreislaufe zu denken. Das freundli-
che Beratungsgesprach beim ortsnahen
Hindler, der anschliefende Kaffee im
Gemeindezentrum und das angenchme
Gefiihl, einen Beitrag fiir Umwelt und
Gesellschaft zu leisten, sind Erlebnisse,
die fur den Kern der Marke Vorarlberg
— ,chancenreicher Lebensraum® - es-
sentiell sind.

Immerhin macht unser privater Kon-
sum rund um Bekleidung und Schuhe,
elektronischer Gerite etc. einen recht
hohen Anteil unserer CO,-Bilanz aus.
Pro Kopf verbrauchen wir im Durch-
schnitt dafiir 1,5 Tonnen CO,-Emis-
sionen. Das sind 13 Prozent aller
CO,-Emissionen, die wir als Menschen
verursachen. Im Vergleich dazu nimmt
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Gemeinsam mit der Plattform ,,Blithende Stadt-

und Ortszentren® und der WKV wurde ein
Webshop entwickelt, bei dem man Gutscheine aus
unterschiedlichen Regionen in Vorarlberg mit
einem einzigen Bestellvorgang erwerben kann.

das Fliegen mit Flugzeugen nur finf
Prozent ein. Christoph Drexel fihrt
das in seinem neuen Buch ,,Zwei Grad.

Eine Tonne“ anschaulich aus. Er setzt
sich damit auseinander, wie wir ,,lust-
voll die Welt retten* konnen und fiithrt
den Lebensstil im Allgemeinen als eine
von drei wesentlichen Strategien an.
Hier schlief3t sich der Kreis zu den hei-
mischen Hindler*innen und dem Bei-
trag, den wir leisten konnen, indem wir
sie statt die ganz grofSen Onlinehdndler
unterstiitzen.
www.vorarlberg-chancenreich.at
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